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Tuensaajan viestintavelvollisuudet Euroopan unionin

* -
osarahoittama

- Maaseuturahaston rahoittaman hankkeen kaikissa viestintamateriaaleissa on kaytettava EU:n
lippulogoa tekstilla "Euroopan unionin osarahoittama” samanarvoisena muiden logojen
kanssa.

 Jos hanketta rahoittaa Leader-ryhma, suositellaan myos Leader-logon kayttoa.
« Jos rahoitus on tullut ELY-keskuksesta, hanke voi kayttaa myos ELY-keskuksen logoa.

 Yli 10 000 euroa julkista tukea saaneiden hankkeiden on kerrottava EU-rahoituksesta
julisteessa, jonka voi sijoittaa esimerkiksi hankevetajan tyopisteen yhteyteen.

« YIi 50 000 euroa julkista tukea saaneissa investoinneissa tai infrastruktuuri- tai
rakennushankkeissa tuensaajan on kiinnitettava paikalle tiedotuskyltti. Kyltti tilataan Leader-
ryhmasta tai ELY-keskuksesta.

« Viestintavelvollisuuksista kerrotaan tarkemmin hankkeen rahoituspaatdksessa ja maaseutu.fi-
sivuston viestintaohjeissa. Viestintavelvollisuuksien noudattamatta jattamisesta voi seurata
sanktio.

 Valmiit materiaalit ja pohjat I0ytyvat maaseutuverkoston materiaalipankista
(maaseutuverkosto.fi)

LEADER

Keski-Suomi
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ymparistokeskus



https://maaseutu.fi/kun-olet-saanut-rahoitusta/viestintaohjeet/
https://maaseutuverkosto.fi/tyokalut-ja-materiaalit/materiaalipankki/

Saavutettavuus

Saavutettavuus on esteettomyytta digitaalisessa ymparistossa.

Tavoitteena on, ettd kaikki ihmiset riippumatta henkilon ominaisuuksista tai
toimintarajoitteista voivat ymmartaa ja kayttaa digipalveluita ja
tuottamaamme materiaalia.
Saavutettavuudessa huomioidaan

« tekninen saavutettavuus

« helppokayttoisyys ja

« sisaltojen selkeys ja ymmarrettavyys.

Taustalla mm. laki digitaalisten palvelujen tarjoamisesta (306/2019)

« Saavutettavuusvaatimukset koskee julkista sektoria seka yhdistyksia ja saatioita,
joiden rahoituksesta suurin osa tulee julkiselta sektorilta ja ndin my6s hankkeiden
viestintaa.

LINKKEJA

« www.Saavutettavasti.fi
« www.Saavutettavuusvaatimukset.fi
« WCAG 2.1 A- ja AA-tason vaatimukset (saavutettavuusvaatimukset.fi)

Kuka hyotyy
saavutettavuudesta?

L]

Ihmiset, joilla on jokin vamma,
toimintarajoite tai korkean ian aiheuttamia
haasteita.

Esim. ndkévamma, kuulorajoitteita,
lukivaikeuksia tai punavihersokeus.

Rajoitteiden taustalla voi olla synnynndinen
vamma, tapaturma tai sairaus.

Myds ymparistotekijat (esim. kirkas
auringonpaiste, kova melu) tai
verkkosivujen selailuun

kdytettava laite saattavat

rajoittaa kayttajia. v,

Jokainen hyotyy J—
saavutettavuudesta!

wm, Elinkeino-, likenne- ja
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http://www.saavutettavasti.fi/
http://www.saavutettavuusvaatimukset.fi/
https://www.saavutettavuusvaatimukset.fi/digipalvelulain-vaatimukset/wcag-2-1/

Saavutettavuus kaytannossa

Kayta selkeda ja ymmarrettavaa kielta.
Lirl\w_kkien kuvaustekstien tulee olla sisaltéa kuvaavia ja linkin tulee kertoa, mihin se
ohjaa.
. Valta “Lue lisaa” ja “Klikkaa tasta” -tyyppisia linkkiteksteja. Mieluummin “Lue lisaa
saavutettavuudesta ”.
Jasentele teksti kappalein ja otsikoin. Kayta tekstinkasittelyohjelman valmiita
otsikkotyyleja.

. Ruudunlukuohjelmat eivat tunnista lihavoituja teksteja otsikoiksi.

Merkitse kuviin ja infograafeihin vaihtoehtokuvaukset eli alt-teksti.

. Vaihtoehtokuvauksen avulla kerrotaan kuvan sisaltama tieto tekstin muodossa niille, jotka eivat
nae.

Huomioi riittdvan suuri kontrasti taustan ja tekstin valilla seka riittdvan suuri fonttikoko.

. Normaalikokoisen tekstin osalta kontrastin pitaa olla vahintaan 4,5:1 ja ison tekstin osalta
vahintaan 3:1

My0s videoiden sisaltama tieto taytyy tarjota tekstimuodossa.
. Viimeistaan 14 vuorokauden kuluessa julkaisun jalkeen.

Valta tiedon ilmaisua pelkastaan varilla.
. Ruudunlukuohjelma ei lue korostusvareja.

Huomioi saavutettavuus myds sosiaalisessa mediassa.

Tarkista aina lopussa helppokayttoisyys seka lukemisjarjestys.
Korjaa mahdolliset virheet.

Tyokaluja saavutettavuuden
varmistamiseen

Miten tarkistaa kontrasti?
»  Kontrastin tarkistamiseen l6ytyy useita eri
sivustoja ja palveluita. Tassa muutamia:

«  WebAIM contrast checker
(webaim.org)

»  Contrast checker
(contrastchecker.com)

»  Contrast Ratio (contrast-ratio.com)

»  Tyokalu varikoodin selvittdmiseen:
Color picker (imagecolorpicker.com)

Asiakirjojen saavutettavuus
(word, ppt, excel, pdf)

« https://www.saavutettavasti.fi/saavutettavat

Verkkosivujen tarkistus

« https://wave.webaim.org/

Ruudunlukuohjelmat

» Windows 10:n Lukija valmiiksi asennettuna,
l6ytyy esim. Windows nappain+Ctri+ N

« NVDA - maksuton, mutta asennettava
erikseen, Windowsin lukijaa tarkempi

wm, Elinkeino-, likenne- ja
ymparistokeskus



https://webaim.org/resources/contrastchecker/
https://contrastchecker.com/
https://contrast-ratio.com/
https://imagecolorpicker.com/
https://www.saavutettavasti.fi/saavutettavat-asiakirjat/
https://www.saavutettavasti.fi/saavutettavat-asiakirjat/
https://wave.webaim.org/
https://www.nvaccess.org/

Hankerekisteri ja tapahtumakalenteri maaseutuverkosto-fi

Maaseutuverkosto.fi-sivuston hankekortti tehostaa hankkeen viestintaa ja sen hakutoiminto
helpottaa hankkeen l0ytymista. Voit myo6s selata muita hankkeita ja [Oytaa yhteistyokumppaneita.

« Hanke voi kayttaa korttia omana verkkosivunaan.

« Lisaa kortille hankkeen yhteystiedot, mahdolliset linkit verkkosivuille ja someen, ja pida ne
ajan tasalla.

« Paivita korttia hankkeen edetessa hankkeen tekemisilla ja tuloksilla.
« Loppuraportti ja muut hankkeen tuotokset ovat helposti muiden loydettavissa.

Muista hyodyntad myds maaseutuverkosto.fi-sivuston tapahtumakalenteria, niin lisaat
tapahtumasi nakyvyytta!

Linkki hankekortin ohjeistukseen: https://maaseutuverkosto.fi/ohjeistus-hankekortin-kayttoon/

Linkki tapahtumakalenteriin: https://maaseutuverkosto.fi/verkostoidu/tapahtumat/



https://maaseutuverkosto.fi/ohjeistus-hankekortin-kayttoon/
https://maaseutuverkosto.fi/verkostoidu/tapahtumat/

Viestinta
kannattaa aina
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Viisi syyta satsata viestintaan

Aktiivinen viestinta lisaa hankkeen nakyvyytta ja vaikuttavuutta.

Viestinta aktivoi ja sitouttaa hankkeen toteuttamisessa mukana
olevia ihmisia ja edistaa verkostoitumista.

Viestinta valittaa tietoa hankkeen etenemisesta rahoittajalle ja
muille sidosryhmille.

Viestinta edistda uusien ideoiden ja hyvien toimintatapojen
leviamista.

Viestinta lisda avoimuutta ja ymmarrysta siita, mita julkisella

Kuva: Pixabay
rahalla saadaan aikaan.




Hankeviestinnan kohderyhmat ja viestintakanavat

Hankeviestintaan soveltuvia viestintakanavia on useita, esimerkiksi:
» verkkosivut & blogit

» sahkoposti, uutiskirjeet

* sosiaalinen media

» perinteinen media.

Kaytettavat viestintakanavat kannattaa valita kohderyhman mukaan. Mieti, mika kanava tavoittaa oman
hankkeesi kannalta tarkeimmat ryhmat parhaiten.

Eri ikaluokat kayttavat sosiaalisen median kanavia (esim. YouTube, Facebook, Instagram, Twitter/X, TikTok,
LinkedIn) hieman eri tavoin, ja niihin kannattaa postata sen mukaisesti hieman erilaista sisaltda. Suomen
kaytetyimmista somekanavista kiinalainen TikTokia tavoittaa parhaiten nuoret ikaluokat, kun taas keski-ikaiset
viihtynevat enimmakseen Facebookin ja Instagramin parissa.

MyGs erilaisia tapahtumia (esim. seminaarit, messut ja muut yleisotilaisuudet) kannattaa hyodyntaa
viestinnallisesti.
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Sidosryhmaviestinta

» Sidosryhmia ovat hankkeen rahoittajat,
yhteistyokumppanit ja kaikki ne tahot, joita hanke koskee
ja jotka voivat hyotya sen toimista.

 Pida heidat ajan tasalla hankkeen tekemisista ja
tapahtumista!

 Sidosryhmaviestinnan valineita ovat esimerkiksi sahkopos-
ti, uutiskirje, verkko seka ohjaus- tai hankeryhman kokouk-
set. My0s suljettu someryhma voi toimia
sidosryhmaviestinnan kanavana.

» Hanketta kannattaa kayda esittelemassa myos erilaisissa
tilaisuuksissa tai messuilla.

* Muista myds maaseutuverkosto.fi!

©

Elinkeino-, likenne- ja
ympéristokeskus
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Sosiaalinen media

 Sosiaalisen median avulla voit tavoittaa suuria yleisoja etenkin
maksullisen markkinoinnin avulla. Pienikin summa maksettuun
mainontaan lisaa nakyvyytta. Somen algoritmit suosivat aktiivista
sisallontuotantoa.

» Hashtag (#) - hashtag toimii hakusanana. Milla sanoilla lahtisit
hakemaan verkosta aiheeseen liittyvia julkaisuja? Esim.
#leaderviisari #keskisuomenmaaseutu #maaseuturahoitus

« Tagaaminen (@) - muiden tilien tagaaminen lisaa postauksesi
nakyvyytta. Tagatty taho (esim. kunta, kehittamisorganisaatio) voi
jakaa postauksesi omalla kanavallaan. Esim. @leaderviisari

« Seuraajakunnan rakentaminen vie aikaa. Mieti ennen oman o —
sometilin perustamista, voisiko hanke viestia esim. .
toteuttajaorganisaation tileilta.

Postausideoita!

Kerro hankkeen tavoitteista ja
toimenpiteista.

Esittele hankeporukka. IThmiset
kiinnostavat aina.

Aktivoi yleisoa: kysy, mita sisaltda he
haluaisivat ndhda tai olivatko mukana
jossain tapahtumassa.

Kuvaa videoita esimerkiksi
talkoopaivasta tai investoinnin
kohteesta. Muista kysya lupa
kuvaamiseen!

Euroopan unionin
Al osarahoittama

‘ Elinkeino-, likenne- ja
ympéristokeskus
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Mediaviestinta

« Median kautta voit tavoittaa laajan yleison, kunhan kerrottava
asia sisaltaa jonkin uuden asian (uutisen) ja on kohdeyleisolle
merkityksellinen.

 Uutisoida kannattaa hankkeen saavutuksista ja toimenpiteista, ei
hankkeesta sinansa. Tarkastele asiaa yleison nakdokulmasta, ala
hankkeesi nakdkulmasta.

» Helpointa on kertoa juttuvinkkeja tutuille toimittajille.

 Vastaa aina haastattelupyyntaoihin heti!
» Mainitse haastattelussa myds rahoittaja.

« Muista, etta voit pyytaa saada tarkistaa sitaattisi, mutta et voi
muuttaa jutun sisaltoa!

S

Elinkeino-, likenne- ja
ymparistokeskus
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Mediatiedote

Mediatiedotteen tulee kasitella uutta, ajankohtaista ja yleisesti
kilnnostavaa asiaa.

Kirjoita tiiviisti ja otsikoi napakasti. Tiedotteen hyva pituus on
1-1,5 liuskaa eli A4-arkkia.

Mene tiedotteen alussa heti suoraan asiaan: mita uutta on saatu
aikaiseksi tai tapahtunut. Kayta mahdollisimman selkeaa ja
ytimekasta kielta.

Tiedotteeseen kannattaa pyytaa sitaatti aiheeseen liittyvalta
henkilolta, koska ihnmisten kommentit kiinnostavat aina lukijaa.

Laita tiedotteen loppuun lisatietojen antajan yhteystiedot.
Kirjoita tiedote suoraan sahkopostiin, ala liitetiedostoon.

Kuva elavoittaa tekstia ja nostaa sen arvoa lukijan silmissa. Jos
mahdollista, medioille tulisi aina tarjota kuvamateriaalia.
Kuvatiedoston olisi hyva olla kooltaan vahintaan 1 megatavu.

S

Elinkeino-, likenne- ja
ymparistokeskus
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Verkko & blogit

« Hankkeen verkkosivulla julkaistavat uutiset ja blogit
ovat mediatiedotteita kevyempi tapa nostaa
ajankohtaisia asioita esille.

« Hankkeen julkaisualustana voi olla esim. hankkeen
kotiorganisaation nettisivut tai hankkeelle perustetut
omat verkkosivut tai blogi.

» Maaseutuverkosto.fi-sivuston hankerekisteri toimii
hyvin pienten hankkeiden verkkosivuna!

« Blogitekstin voi julkaista myds Maaseutuverkosto.fi-
sivustolla!

 Valitsemalla blogijulkaisun alueeksi Keski-Suomi
blogiteksti nousee nakyville myos
maaseutu.fi/keski-suomi -aluesivulle.

©

Elinkeino-, likenne- ja
ympéristokeskus



https://maaseutu.fi/alueet/keski-suomi/

Hyvin suunniteltu on puoliksi tehty

Tehokas viestinta vaatii aina suunnitelmallisuutta. Laadi hankkeelle viestintasuunnitelma, jossa
maarittelet ainakin seuraavat asiat:




Vaikuttavuus

Maaseuturahoituksen hankkeissa saadaan paljon hyvaa aikaan. Hankkeiden vaikutuksista ja
tkuloksishta on I?va'a viestia laajemmin kuin pelkissa raporteissa, jotta vaikutukset nakyvat muillekin
uin rahoittajille.

Vaikuttavuus viittaa muutokseen. Se tarkoittaa hankkeen myonteisia vaikutuksia ihmisiin,
yhteis66n ja ehka jopa laajemmin yhteiskuntaan.

Vaikuttavuudesta kannattaa kertoa koko hankkeen ajan.
Vinkkeja vaikuttavuudesta viestimiseen:

Kerro, mita haluatte saada aikaan ja muuttaa. Perustele, miksi teette tarkeaa tyota.
Pohdi ennakkoon, miten muutosta voidaan seurata ja mitata -> vaikuttavuuden mittaristo!
Osoita muutos, jonka teette/olette tehneet.

Tarinallista viestisi: kerro ihmisten kokemusten tai jonkin konkreettisen kehityksen kautta
hankkeen vaikutuksista. Vaikuttavuus ei ole vain numeroita: muista tunteet!

Lisda vinkkeja: Vaikuttavuus tehtdvakirja (pdf)



https://keskisuomenmaaseutu.fi/wp-content/uploads/2022/08/Vaikuttavuus_tehtavakirja_paivitetty_2023.pdf

Ota yhteytta!

Leader Viisari

Toiminnanjohtaja Tiedottaja

Sanna Kiuru Laura Kortelainen
sanna.kiuru@saarijarvi.fi laura.kortelainen@saarijarvi.fi
puh. 0400 418 055 puh. 040 655 2475

Hankesihteeri

Mari Puro
mari.puro@saarijarvi.fi
puh. 040 712 2025
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