
Startup Mindset
Framework

I Creativity II Innovation III Startup: term

VIII Forecast

IV Customer Need

V Team VII FundingVI Impact



Innovaatiot syntyvät

radikaalista luovuudesta*,

luovuusajattelusta,

objektiivisuudesta. Lähtökohta

on idea, joka nousee halusta

muuttaa maailmaa, ongelma,

tuote, palvelu tai toimintamalli

kerrallaan. SDG* 

I Luovuus Uuden idean, tuotteen, palvelun

tai prosessin kehittäminen ja

käyttöönotto, joka tuo lisäarvoa

tai parantaa nykytilannetta.

Uusi keksintö tai olemassa

olevan asian parannus: muutos,

joka vaikuttaa hyötyyn, kuten

tehokkuuden lisääntymiseen tai

kustannusten alenemiseen.*

II Innovaatio

1) Innovatiivinen tuote/palvelu,

joka on skaalattavissa nopeasti

sijoittajan näkökulmasta.

2) Kaikille avoin ajattelu- ja

toimintatapa: uteliaisuus,

oppimishalu, innovatiivisuus ja

kokeilunhalu. Persoona & IDG.*

III Startup: termi

Tilastollisesti yksi kymmenestä

startup yrityksestä onnistuu.

Ennustettavuus on joko

heikkoa tai sitä ei ole.

Tunnustele ja opettele

riskinottokykyäsi uusia asioita

ja toimintatapoja kokeilemalla.

VIII Ennuste

Tunnista selkeä markkinatarve

ongelman ratkaisulle. Onko

asiakas ja tarve todella olemassa,

vai onko jokin muu syy, miksi

haluat tehdä markkinointia?

Tuota arvoa, tunnista ja nosta

asiakkaan motivaatio ostaa

tuotteesi/palvelusi.

IV Asiakastarve

Startup yrityksen johtaminen

perustuu tiimiin, jonka

osaaminen, tietotaito,

systemaattinen yhteistyö sekä

vahva usko ideaan on tekemisen

kärki. Johtaminen tapahtuu

paineen alla, sijoitetun pääoman

tuottamiseksi. 

V Tiimi
Startup yrityksen perustamisen

rahoitustarve vaihtelee.

Kasvata ajattelussasi valmius

hakea rahoitusta. Tee

konseptista uskottava. 

Tosiasiat ensin:

“Kill your idea in Excel.” 

-Steve Jobs

VII Rahoitus Inpisroidu:
Seuraa aloittaneita 

ja menestyneitä, 

nuoria startup-yrityksiä. 

Lue ja kuuntele 

yrittäjyystarinoita. 
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VI Vaikuttavuus
Vastaaminen taloudellisesti,

sosiaalisesti ja ympäristön

kannalta kestävällä tavalla

suuriin & globaaleihin,

sosiaalisiin ja/tai ympäristöön

liittyviin haasteisiin, jotka

ylittävät yksittäisten yritysten,

yhteisöjen, teollisuudenalojen ja

jopa hallitusten ja kansakuntien

ongelmanratkaisukyvyn.* 

I) SDG = Sustainable Development GoalsI) Radical Creativity | Aalto University VI) Markman et al (2019 100-115)II) Schumpeterin näkökulma innovaatioihin ja yrittäjyyteen III) IDG= Inner Development Goals

https://kestavakehitys.fi/agenda-2030
https://www.aalto.fi/en/radical-creativity
https://link.springer.com/article/10.1007/s11365-021-00771-5
https://www.researchgate.net/publication/256060978_Schumpeter's_View_on_Innovation_and_Entrepreneurship
https://drive.google.com/file/d/1G7VyrKJr3cnna45ofaUOryeTiEjG3zMV/view


Innovations arise from radical

creativity*, creative thinking,

and objectivity. The starting

point is an idea that arises from

the desire to change the world,

one problem, product, service,

or operating model at a time. 

*SDG

I Creativity The development and

implementation of a new idea,

product, service, or process

that adds value or improves

the current situation.

An invention or an

improvement on an existing

thing: a change that affects a

benefit, such as increased

efficiency or reduced costs.*

II Innovation 

1) An innovative

product/service that can be

scaled quickly from the

investor's point of view.

2) A way of thinking and acting

that is open to everyone:

curiosity, willingness to learn,

innovativeness and willingness

to experiment. Persona & IDG*.

III Startup: term

Statistically, one in ten

startup companies succeeds.

Predictability is either poor or

non-existent. Explore and

learn your risk-taking ability

by trying new things and ways

of working.

VIII Forecast
The management of a startup

company is based on a team

whose expertise, know-how,

systematic co-operation and

strong belief in the idea are the

key elements of doing.

Management takes place under

pressure to generate invested

capital.

V Team

The financing needs of a

startup company vary.

Increase your readiness to

apply for funding in your

thinking. Make the concept

believable. Facts first: 

“Kill your idea in Excel.” 

-Steve Jobs

VII Funding
Get inspired:

follow successful, 

young start-ups. 

Read and listen 

entrepreneurship 

stories. 

VI Impact
Responding in an economically,

socially, and environmentally

sustainable way to major & global

social and/or environmental

challenges that go beyond the

problem-solving capacity of

individual companies,

communities, industries, and

even governments and nations.*
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I) Radical Creativity | Aalto University VI) Markman et al (2019, 100-115)II) Schumpeter’s View on Innovation and Entrepreneurship III) IDG= Inner Development GoalsI) SDG = Sustainable Development Goals

Identify a clear market need to

solve the problem. Who is the

customer, and how will you

make money? Do you know if the

customer's need exists? Identify

and fulfill the motivations

behind a customer's desire to

purchase a product or service

with added value.

IV Customer Need

https://www.aalto.fi/en/radical-creativity
https://link.springer.com/article/10.1007/s11365-021-00771-5
https://www.researchgate.net/publication/256060978_Schumpeter's_View_on_Innovation_and_Entrepreneurship
https://innerdevelopmentgoals.org/framework/
https://kestavakehitys.fi/agenda-2030


I) SDG = Sustainability Development Goals

I) Radical Creativity | Aalto University

VI) Markman et al (2019 100-115)

II) Schumpeter teoria/theory(1934)

Ricciardi, F., Rossignoli, C. & Zardini, A. 2021. Grand challenges and entrepreneurship: 
Emerging issues, research streams, and theoretical landscape. 
Int Entrep Manag J 17, 1673–1705. 
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